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CZYM JEST PODCAST?

. S5
CREMEL $ (IELECKI PARK e

B CREative MEdia Lab

Podcast to rodzaj audycji
internetowej, sposdb na
,konsumowanie” tresci przez
stuchanie. Jest forma przekazu
audio (czasem wideos), ktore
mozna odiwarzaé w dowolnym
miejscu i czasie, g?’réwnie orzy
Eomocy aplikacji lub

ezposrednio przez odtwarzacz
umieszczony na stronie
internetowe] publikujacej
podcast.
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CZYM JEST PODCAST?

,Istnieje przeswiadczenie, Zze podcasty to nie jest zasiegowe medium, wiec nie warto w nie wchodzié
z reklamami. To nie na tym polega jednak istota podcastow. Stuchacz sam je wybiera, stucha
doktadnie tego, czego chce i kiedy chce oraz robi to reqularnie, spedza przy tym sporo czasu.

Wysoko ocenia tez wiarygodnosé i eksperckos¢ autoréw, dzieki czemu komunikacja marketingowa staje
sie bardziej wiarygodna.”

Michat Dobrzanski
szef dziaftu analiz i rozwoju produkidw,
Tandem Media

MEDIUM IS THE MESSAGE
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KORZYSCI

- Audio $réd innych form dystrybucji contentu
wyroznia mozliwosé stuchania podczas
wykonywania innych czynnosci.

- Podcasty dajg marce osobowos$¢, stwarzaja
bliskos¢ i buduja lojalnosé.

- Podcast skupia uwage stuchaczy, umozliwia
prowadzenie dialogu z obecnymi i
potencjalnymi klientami.
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ODBIORCY PODCASTOW W POLSCE

- 64% internautow w Polsce stucha
podcastéw

- 33% wszystkich uzytkownikow
Internetu, stucha podcastéw
przynajmniej raz w tygodniu

- 34% respondentéw jest sktfonnych do
zakupu produktéw reklamowanych
w podcastach

- Preferowana dtugo$é podcastéw 10-30

minut
] I':f ‘?, Podcasty — dlaczego i do Marta :
[l C R E M E L < KIELECKI PARK kogo? Brzezinska Rodekz[a’f III F Strona 5
B CREative MEdia Lab v TECHNOLOGICZNY Mateusz Zapata ekcja




DLACZEGO INTERNAUCI StUCHAJA PODCASTOW?
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* 47% - aby dowiedzie¢ sie czegos nowego

¢ 36% - dla rozrywki

e 36% - zeby by¢ na biezaco z tym, co sie dzieje wokét i na swiecie
e 33% - w celach edukacyjnych lub rozwojowych

« 24% - dla zabicia czasu

¢ 22% - zeby lepiej wykorzysta¢ czas przy okazji prostych czynnosci
e 14% - aby mieé ciekawe tematy do rozméw towarzyskich

zrédto: Ogdlnopolski Panel Badawczy Ariadna dla Wprost, 29.04 - 3.05 2022
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KIEDY POLACY StUCHAJA PODCASTOW
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Zapoznaje sie z
tore autorzy zamiescili
mediach
oofecznosciowych (47%),
a jesli tak, to agdaja na
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NAJCHETNIE] WYBIERANA TEMATYKA PODCASTOW

- 35% - zdrowie i styl zycia
» 34% - informacje

e 31% - rozmowy ze znanymi ludzmi
» 20% - komedia

+ 19% - kryminaty

- 18% - sport

» 18% - kultura

+ 14% - finanse osobiste

.+ 12% - biznes

+ 6% - prowadzenie firmy

« 7% - inna tematyka

zrodto: Ogodlnopolski Panel Badawczy Ariadna dla
Woprost
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KWESTIE WAZNE DLA SLtUCHACZY PRZY WYBORZE
PODCASTU

+ 49% - poziom merytoryczny

» 40% - odniesienie do biezacych
wydarzen

» 37% - osoby biorace udziat

» 30% - glos i dykcja prowadzacych

» 18% - techniczne aspekty realizac;ji

+ 12% - prowadzacy jest kims
Znanym

» 10% - popularnosé, pozycja w
rankingu

e 2% - Inne

zrodfto: Ogolnopolski Panel Badawczy Ariadna dla

Wprost
ety
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PLATFORMY
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NA JAKICH PLATFORMACH NAJCZESCIE)
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zrodto; Ogolnopolski Panel Badawczy Ariadna dla Wprost
29.04 - 3.05 2022, N=1070
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AUDYTORIUM

STRUKTURA StUuCHACZV

Grupa 35+
to 55.2%
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STRUKTURA SLtUuCHACZY

Polowa
sluchaczy
Z wyzszym
wyksztalceniem

Podstawowe -
Zawodowe -

Srednie @D

Wyzsze
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TOP 10 PODCASTOW W POLSCE O TEMATYCE
SPOLECZNO-KULTURALNE]

1. Dwobch Typéw Podcast

2. Rafat Gebura

3. Co ¢paé Fo odwyku

4. Krzysztot Gonciarz

5. RealCast

6. Tu Czarkowski, Tam Okuniewska
7. Bajki dla dorostych

8. DALE] Martyna Wojciechowska
9. Let's Find Out ASMR

10. Polimaty 2
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DZIEKUJEMY ZA UWAGE
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