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MENEDZER REKLAM

Menedzer reklam na Facebooku to zaawansowane narzedzie,
ktore umozliwia tworzenie, zarzgdzanie i monitorowanie reklam
na platformie Facebook. Jest to centralne miejsce, w ktérym
marketerzy i reklamodawcy mogg skonfigurowac i kontrolowac
swoje kampanie reklamowe.

Menedzer reklam oferuje szeroki zakres funkcji i narzedzi, ktore
umozliwiajg dostosowanie reklam do okreslonych celow
marketingowych. Umozliwia on precyzyjne targetowanie grupy
docelowej, monitorowanie efektywnosci reklam i optymalizacje
kampanii w czasie rzeczywistym.
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Korzystajac z Menedzera reklam na Facebooku, reklamodawcy
moga:

 Woybierac z roznych celow reklamowych, takich jak
generowanie ruchu na stronie internetowej, zwiekszenie
liczby instalacji aplikacji, zwiekszenie Swiadomosci marki itp.

 Tworzyc¢ rozne formaty reklam, takie jak obrazy, wideo,
karuzele, kolekcje, reklamy dynamiczne itp.

e Okreslac grupy docelowe na podstawie demografii,
zachowan
| zainteresowan uzytkownikow.

* Monitorowac i analizowac wyniki kampanii za pomoca
narzedzi raportowania dostepnych w Menedzerze reklam.
 Optymalizowac kampanie poprzez dostosowywanie budzetu,
harmonogramu, grup docelowych i tresci reklamowych.
 Testowac rozne warianty reklam i dostosowywac strategie

na podstawie danych i wynikow.
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KROK 1: WYBOR CELU REKLAMY

i_l L NUWd Rallipalilg £ LEleh i U P ii NUWY LESLAW TERIDIT L LTI UL F (I
E! B NowakampaniazcelemRuch > F5 1 Zestawreklam > [7]1 Reklama (3 Nowa kampania z celem Ruch
7 nowa kampanie % I Nowa kampania z celem Ruch es Q Edytyj @ Sprawdz
Ctrl+L & Edytuyj @ Sprawdz 2% Nowy zestaw reklam z celem Ruch wee
oo iNowy zestaw reklam z celem Ruch ses L wviresy (Cirlss
Potrzebne informacje o koncie | B [T Nowa reklama z celem Ruch @ Nazwa zestawu reklam
Zanim opublikujemy Twojg reklame, musimy potwierdzié pewne dane dotyczace (3 Nowa reklama z celem Ruch © Nazwa kampanii ,
Nowy zestaw reklam z celem Ruch Utwdrz szablon

Twoje konta. Przejdz do sekcji Przeglad konta, aby potwierdzi¢ te informacje,

zanim zaczniesz tworzyc, albo zréb to péZniej. Mowa kampania z celem Ruch Utwdrz szablon

PrzejdZ do przegladu konta @ Konwersja

@ Szczegdlne kategorie reklam
Okresl, czy Twoje reklamy dotycza kredytdw, zatrudnienia lub nieruchomosci albo kwesti
spotecznych, wybordw lub polityki. Wymagania rdznig sie w zaleznosci od kraju.

Lokalizacja konwersji
Wybierz miejsce, w ktdre cheesz skierowaé ruch. Péinie] wprowadzisz wiecej informacji
0 miejscu docelowym.

Wybierz cel kampanii _ S
Dowiedz sie wiecej ) ,

Witryna internetowa
Kieruj ruch do swaojej witryny.

g Sprzedaz Kategorie
Nie zdeklarowano kategorii v Aplikacja -
+ - w Kieryj ruch do swojej aplikacji.
| 1
L Kontakty . Messenger
o r Q Kieruj ruch do Messengera.
v / \ @ Informacje o kampanii
Q Aktywnosé Yasma \ WhatsApp
‘ 'l Typ zakupu Kieruj ruch do WhatsAppa.
e P ; likacii Aukcja Polaczenia
TE romaodc]a aplikacyl cel kampanii to cel biznesowy. kiory Zachet wiecej 0s0b do dzwonienia do Twojej firmy.
~€l Kampa o B _“”l ! Cel kampanii @
chcesz osiggnac poprzez wyswietlanie .
chcesz 0siggnac poprzez wy v ietlan fuch Cel wynikéw ©
.. Ruch reklam. Ustaw kursor na odnosnym celu,
aby uzyskac wiecej informacii. Wyswietl wiecej opcji - Zmaksymalizuj liczbe kliknigé linku -
'q Rozpoznawalnosé Cel kosztu wyniku - Opcjonalnie
KHX zt PLMN
Test A/B Utworz test A/B @)
Meta bedzie dgzyc do rozdysponowania catego budzetu i uzyskania najwickszej liczby
Aby polepszyc wyniki reklam, testuj wersje z roznymi obrazami, tekstami, grupami wynikdw typu klikniecia linku przy uzyciu strategii skltadania ofert z najwyzsza kwota.
odbiorcéw | umiejscowieniami. W celu zapewnienia doktadnosci, poszczegdlne wersje JBS".WGZHE jestlutrzlymani? sredniej WElI'tOSC_i zwrotu z wydatkow na reklamy na
bedg wyswietlane oddzielnym grupom odbiorcdw. okreslonym poziomie, wybierz cel Koszt wyniku.
Dowiedz sie wiecej Anuluj
Wyswietl wiecej opcji =
Advantage campaign budget + Wyt. @

Budzet kampanii Advantage spowoduje rozdzielenie budzetu miedzy obecnie
wyswietlane zestawy reklam, aby uzyskac wiece] wynikow w zaleznosci od wybranych
opcji tego samego celu wynikdw i strateqii sktadania ofert. Mozesz kontrolowad wydatki

Wybor celu reklamy na podstawie dostepnych opcji, takich jak zwiekszenie ruchu na stronie internetowej, generowanie leadow, zwiekszenie
swiadomosci marki itp.
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KROK 2: OKRESLENIE BUDZETU | GRUPY DOCELOW]JER <o;fended by the
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Grupy niestandardowych odbiorcow Utworznowg w

i harmonogram
Q Szukaj istniejacych grup odbiorcow
Budzet @ Wyklucz
Budzet dzienny v 40,00 zt PLN
* Lokalizacje
Wie wydasz wiecej niz 50,00 zt w niektdre dni, a w inne wydasz mniej. Wydasz srednio 40,00 zt dziennie, Lokalizacja:
ale nie wiecej niz 280,00 zt w tygodniu kalendarzowym na aktualnie wyswistlane zestawy reklam. « Polska
Dowiedz sie wiecej
Wiek
Harmonogram @ 18- 65+
. Plec
Data rozpoczecia )
@ Wszyscy Mezczyzni Kobiety

5.7.2023 Q0324 , _ .
Szczegotowe opcje targetowania
Czas Pacyfiku Uwzglednij osoby, ktére pasujg do @
Zakonczenie Zainteresowania > Business and industry
Ustaw date zakonczenia Marketing (business & finance)
Q) Dodaj dane demograficzne, zainteresowania i zachowan Propozycje Przeglgdaj
Wyswietl wiecej opcji - Wyklucz Zawez grupe odbiorcéw

Targetowanie szczegotowe Advantage 4
Docieraj do osob spoza wybranych opcji targetowania szczegotoweqgo, jesli moze to
poprawic wyniki

Jezyki

polski

L

{ Q, [Szukaj jezykow

e Okreslenie budzetu reklamy oraz harmonogramu, czyli daty rozpoczecia i zakonczenia kampanii reklamowej.
 Wybor grupy docelowej na podstawie demografii, zainteresowan, zachowan i innych parametrow, aby dotrze¢ do odpowiednich osob.
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KROK 3: WYBOR FORMATU REKLAMY

@ Konfiguracja reklamy Zobacz rekomendacje
iejscowienia Dowiedz sie wiece] Urzadzenia ® Tozsamosé Utworz reklame .
Wszystkie urzgdzenia
Umiejscowienia Advantage+ (zalecane) Platformy @  Reklama partnerska @
Uzyj umiejscowien Advantage+, aby zmaksymalizowaé budzet i wyswietli¢ reklamy wiekszej * Strona na Facebooku © Zrodto materiatow reklamowych

liczbie osdb. System wyswietlania Facebooka bedzie przydzielad budzet zestawu reklam do wielu +~ Facebook -~/ Instagram

umigjscowien w zaleznosci od tego, gdzie reklamy beda osiagad najlepsze wyniki. Wybierz sposob, w jaki chcesz dodac multimedia do reklamy.

+/ Audience Network " Messenger
@ Reczne umigjscowienia Konto na Inst _ @® Przesytanie reczne
Wskaz recznie migjsca wyswietlania swojg] reklamy. Im wigcej umigjscowien wybierzesz, tym Dostosowywanie zasobow onto na instagramie @ F'rzes’lij recznie obrazy lub filmy.
IIf::‘r.“i'cel bedzheﬁi miec okazji dotarcia do docelowej grupy odbiorcow i osiggnigcia celow 19 / 19 umiejscowien obstugujacych dostosowywanie zasobow vybranej strony w |ub  Polacz konto
Znesowycn. atalog
Umiejscowienia e
Urzadzenia Zywa| autc ZZnie ediow Z ke ' Zde g
? b Aktualnosci Vf ¢ @ a 7e 7 kata ; e 7 naiwieksz

Wszystkie urzagdzenia . N _ W M | Soatiy | Qpmiiem | | Sooting o &M Zare

Zwieksz widocznose swoje] firmy dziek -

reklamom w Aktualnogciach
Platformy Format

P Relacjei rolki o o o

+ Facebook +* Instagram Wyswieliaj bogale wizualnie rela Okresl, jaka strukture ma miec reklama.

Wyswietla] bogate wizualnie relacje

. dzigki immersyjnym, petnoekranowym
+ Audience Network + Messenger reklamam pionowym S _
R @® Pojedynczy obraz lub film

Dostosowywanie zasobdw P Reklamy in-stream w filmach i rolkach ./ Jeden obraz lub film albo pokaz slajdow z wisloma obrazami
19 / 19 umiejscowien obstugujacych dostosowywanie zasobow Dotrzyj do osdb zanim zaczna ogladac

film lub rolke, w czasie ogladania lub po Reklama karuzelowa

SERCRCEEL. Przynajmniej 2 obrazy lub filmy z mozliwoscia przewijania

P Wyniki wyszukiwania Vf vy -kl Snen Was _
' Kolekcja
Zwieksz widocznosdc firmy w QRO 20

Grupa elementow otwisranych w trybie petnoekranowym na
urzadzeniu mobilnym

WYSZUKIWarce

F | Wiadomosci

Wyniki wyszukiwania

Przesyla) oferty lub aktualizacje osdb,

ktdre 3 juZ potaczone z Twoja firma Ma Facebooku: Rekomendujemy w . ,
L formacie poziomym (1,91:1) obrazy i v Reklamy wielu reklamodawcow
i v kwadratowych (1:1) filmy. To Wiaczenie tej opcji moze zwiekszyé odbidr reklamy prze:
e o e ey UMIEjScowlenie Zawlera zarowno nastawione na zakupy poprzez zezwolenie na wyswietli
- ' ' wyszukiwanie ogoine, jak reklamy razem z reklamami wielu firm. Dowiedz sie wig
wyszukiwanie w Marketplace.

 Wybor miejsc docelowych, na ktorych reklamy bedg wyswietlane, takich jak Facebook, Instagram, Audience Network itp.
e Wybor umiejscowienia i odpowiedniego formatu reklamy, takiego jak obraz, wideo, karuzela, kolekcja itp.
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nultimedia, tekst i migjsce docelowe reldamy.
< rowniez dostosowac multimedia i tekst dla kazdego
«=jscowienia. Dowiedz sie wiecej

* Multimedia ©

Gd Dodaj multimedia w Utwarz film

Podstawowy tekst @

ninformui odbiorcow. czego dotvezy reklam
Poinformuj odbiorcow, czego dotyczy reklama

Nagtowek
Mapisz krdtki naghowek

Opis ©@

LEJCE dodatkowe infic macje

Optymalizuj tekst pod katem poszczegolnych odbiorcow
Wiaczone

Wezwanie do dziatania @

Dowiedz sie wiecej v

Etykiety informacyjne

Uzyj etykiet informacyjnych, aby wyrdznic atrakcyjne
informacje o swojgj firmie, takie jak liczba polubien strony lub
bezptatna wysytka.

Dowiedz sie wiecej

Wybrano 11 etykiet informacyjnych

Dostepnych jeszcze 0

Edytuj etykiety informacyjne

Tworzenie atrakcyjnych tresci
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Skonfiguruj
multimedia

Wybierz multimedia

+ Przeslij (B9 Obrazykonta w

Wyszukaj multimedia
(~emma
-

I.’:. Dodaj multimedia

Optymalizuj
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untitled
650 x 490

N
BV

1020 x 430

untitled

1436 x 1607

Anulyj

Magtowek

Najlepszy nagtéwek na swieciel

* Dodaj opcje nagtéwka

Wezwanie do dziatania @

[ Dowiedz sie wiecej

Skorzystaj z oferty

Otrzymuj promocje

Wyswietl godziny transmis;ji
@® Dowiedz sie wiecej

Postuchaj teraz

Zamow teraz

1z5
Uzyskaj dostep

To jest atrakeyjna tresé reklamy )|
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Media spotecznosciowe

FAarmFrarusra 1 Rarrnin

reklamowych, takich jak nagtowki, teksty, grafiki, wideo itp.
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Miejsce docelowe
Wskaz, dokad kierowac odbiorcow natychmiast po kliknieciu
lub dotknieciu reklamy. Dowiedz sie wiecej

o) Materiat blyskawiczny
Skieruj cdbiorcow do szybko fadowanego materiatu
zoptymalizowanego pod katem urzadzen mobilnych.

Witryna internetowa
Skieruj odbicrcow do witryny

o &

* Adres URL witryny internetowej ©

| mojaintemetowa.pl|

[4 Adres URL podgladu

Zbuduj parametr URL
Wyswietlany link

Wprowadz link, ktory ma byc wyswietlany w rekla..

Rozszerzenie potgczenia @
Pokaz rozszerzenie potaczenia w witrynie
Wydarzenie na Facebooku

Skieruj odbiorcdw do wydarzenia na Twojej stronie na
Facebooku.

% Rozmowa telefoniczna

Zapewnij ludziom mozliwost dzwonienia do Ciebie
bezposrednio.

Strona 6



KROK 5: PRZEGLAD | POTWIERDZENIE

Przejscie przez podsumowanie utworzonej reklamy, sprawdzenie ustawien i potwierdzenie gotowosci do publikacji.
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O Nowa kampania z celem Ruch
BE nowy zestaw reklam z celem Ruch

B HMowa reklama z celem Ruch
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il L] Mowa kampania Z celem Hu oo MNowy Zestaw reklam Z celer I Nowa reklama z celem RKuct @ \Wersja robocza -

Wiecej =

* Adres URL witryny internetowej @

mojaintermnetowa.pl| [4 Adres URL podgladu

Zbuduj parametr URL
Wyswietlany link

Wprowadz link, ktory ma byc wyswietlany w rekla..

Rozszerzenie potaczenia @

Pokaz rozszerzenie potaczenia w witrynie

Wydarzenie na Facebooku
Skieruj odbiorcow do wydarzenia na Twajej stronie na
Facebooku.

& Rozmowa telefoniczna
Zapewnij ludziom mozliwosé dzwaonienia do Ciebie
bezpodrednio.

Jezyki wyt. @
Dodaj wiasne thumaczenia lub przettumacz reklame
automatycznie, aby dotrzec do odbiorcow postugujacych sie
innymi jezykami. Dowiedz sie wiece]

@ Monitorowanie @ Zobacz aktuslizacie
Monitorowanie zestawdw danych zdarzen zawierajacych
konwersje, ktdre moze generowac Twaoja reklama. Zestaw
danych, ktary zawiera konwersje wybrana dla konta

reklamowego, bedzie monitorowany domysinie.

Zdarzenia w witrynie @ Konfiguracja

Zdarzenia w aplikacji

Zdarzenia offline @

Parametry URL @

Zbuduj parametr URL

. Podglad reklamy Udostepnij = " Podglad zaawansowany
o Facebook Aktualnosci
Kanaty aktualnosci
(©)
a MAL - Kompleksowe 0 0 ©

rozwizzania dla przedszkola  *+* X
To jest atrakeyjna tresé reklamy &

[ maojainternetowa.pl
| Majlepszy nagidwek na @
L Swieciel -

Dowiedz si wiecej

:E_I Polub i I: Komentarz @ Udiostepnij

Relacje i rolki

Wyswietl warianty

Klikajac przycisk ,Opublikuj”, akceptujesz Regulamin i zasady dotyczgce zamieszozania reklam Facebooka.

Zamknij  «" Wszystkie zmiany zapisane

Media spotecznosciowe

Mateusz Zapata

6O 0O

Rozdziat Ill — Lekcja IV

Co-funded by the
European Union

Strona 7



R Co-funded by the

* *
*

aam European Union

DZIEKUJE ZA UWAGE!

KIELECKI PARK Media spotecznosciowe Mateusz Zapata Rozdziat Il — Lekcja IV Strona 8
TECHNOLOGICZNY

[s CREMEL

B CREative MEdia Lab Kielce ‘




g CREMEL

B CREative MEdia Lab

www.cremel.eu

o

f.t-} Co-funded by the

European Union

[s CREMEL

B CREative MEdia Lab Kielce

KIELECKI PARK
TECHNOLOGICZNY




	Slajd 1
	Slajd 2: Menedżer reklam 
	Slajd 3: Krok 1: Wybór celu reklamy
	Slajd 4: Krok 2: Określenie Budżetu i grupy docelowej
	Slajd 5: Krok 3: Wybór formatu reklamy
	Slajd 6: Krok 4: Tworzenie treści reklamowych
	Slajd 7: Krok 5: Przegląd i potwierdzenie
	Slajd 8: Dziękuję za Uwagę!
	Slajd 9

