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Wykorzystanie algorytmów 

 mediów społecznościowych 
Ćwiczenie 

 

Cel ćwiczenia:  

• Zrozumienie działania algorytmów w mediach 

społecznościowych. 

• Zidentyfikowanie sposobów wykorzystania algorytmów w 

celach marketingowych. 

• Przemyślenie strategii dotyczących tworzenia treści 

dostosowanych do algorytmów. 

 

Przebieg ćwiczenia: 

 

Badanie algorytmów:  

a. Przeprowadź badania na temat algorytmów stosowanych w 

popularnych platformach społecznościowych, takich jak Facebook, 

Instagram, YouTube czy TikTok. Możesz wykorzystać też prezentację z 

tego kursu. 

b. Zidentyfikuj główne czynniki, które wpływają na wyświetlanie treści 

użytkownikom, takie jak zaangażowanie, zainteresowania, czas spędzony 

na platformie itp.  

c. Zrozum, jak algorytmy personalizują treści i dostosowują je do 

preferencji użytkowników. 

Analiza wpływu algorytmów na marketing: 

 a. Przeanalizuj, jak wykorzystanie algorytmów może wpłynąć na 

skuteczność strategii marketingowych.  
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b. Zastanów się, jakie korzyści i wyzwania mogą wynikać z 

dostosowywania treści do preferencji użytkowników.  

c. Zidentyfikuj możliwości dotarcia do większej grupy odbiorców poprzez 

wykorzystanie algorytmów. 

 

Tworzenie treści dostosowanych do algorytmów:  

a. Opracuj strategię tworzenia treści, która uwzględnia działanie 

algorytmów.  

b. Zwróć uwagę na czynniki, które mogą wpływać na wyświetlanie treści, 

takie jak jakość, zaangażowanie, interakcje użytkowników itp. 

 c. Zastanów się, jak możesz zwiększyć szanse na wyświetlenie treści 

poprzez odpowiednie dopasowanie jej do preferencji i oczekiwań 

odbiorców. 

 

Testowanie i optymalizacja:  

a. Przeprowadź testy A/B, aby sprawdzić, które treści osiągają lepsze 

wyniki w kontekście algorytmów.  

b. Monitoruj dane i analizuj wyniki, aby lepiej zrozumieć, jak algorytmy 

wpływają na zasięg i zaangażowanie Twoich treści. 

 c. Optymalizuj strategię na podstawie zebranych informacji i dostosuj 

treści do preferencji odbiorców. 

 

Refleksja i wnioski:  

a. Zastanów się, jakie wnioski możesz wyciągnąć z badania i 

eksperymentowania z wykorzystaniem algorytmów w mediach 

społecznościowych.  
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b. Przeanalizuj, jak możesz wykorzystać te wnioski do udoskonalenia 

swojej strategii marketingowej. 


