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Wykorzystanie algorytmoéw
mediow spotecznosciowych
Cwiczenie
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Cel éwiczenia:

e Zrozumienie dziatania algorytmoéw w mediach
spotecznosciowych.

e Zidentyfikowanie sposobow wykorzystania algorytmow w
celach marketingowych.

e Przemyslenie strategii dotyczgcych tworzenia tresci
dostosowanych do algorytmow.

Przebieg ¢wiczenia:

Badanie algorytmoéw:

a. Przeprowadz badania na temat algorytmow stosowanych w
popularnych platformach spotecznosciowych, takich jak Facebook,
Instagram, YouTube czy TikTok. Mozesz wykorzystaé tez prezentacje z
tego kursu.

b. Zidentyfikuj gtéwne czynniki, ktére wptywajg na wyswietlanie tresci
uzytkownikom, takie jak zaangazowanie, zainteresowania, czas spedzony
na platformie itp.

c. Zrozum, jak algorytmy personalizujg tresci i dostosowujg je do
preferencji uzytkownikow.

Analiza wptywu algorytmdéw na marketing:

a. Przeanalizuj, jak wykorzystanie algorytméw moze wptyngé na
skutecznosc strategii marketingowych.
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b. Zastanéw sie, jakie korzysci i wyzwania mogg wynika¢ z
dostosowywania tresci do preferencji uzytkownikow.

c. Zidentyfikuj mozliwosci dotarcia do wiekszej grupy odbiorcow poprzez
wykorzystanie algorytmow.

Tworzenie tresci dostosowanych do algorytmow:

a. Opracuj strategie tworzenia tresci, ktéra uwzglednia dziatanie
algorytmow.

b. Zwrd¢ uwage na czynniki, ktore moga wptywac na wyswietlanie tresci,
takie jak jakos¢, zaangazowanie, interakcje uzytkownikow itp.

c. Zastanodw sie, jak mozesz zwiekszyé szanse na wyswietlenie tresci
poprzez odpowiednie dopasowanie jej do preferencji i oczekiwan
odbiorcow.

Testowanie i optymalizacja:

a. Przeprowadz? testy A/B, aby sprawdzi¢, ktdre tresci osiggajg lepsze
wyniki w kontekscie algorytméw.

b. Monitoruj dane i analizuj wyniki, aby lepiej zrozumieé, jak algorytmy
wptywajg na zasieg i zaangazowanie Twoich tresci.

c. Optymalizuj strategie na podstawie zebranych informac;ji i dostosuj
tresci do preferencji odbiorcow.

Refleksja i wnioski:

a. Zastanow sie, jakie wnioski mozesz wyciggnac z badania i
eksperymentowania z wykorzystaniem algorytméw w mediach
spotecznosciowych.
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b. Przeanalizuj, jak mozesz wykorzystac¢ te wnioski do udoskonalenia
swojej strategii marketingowej.



