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CREMEL
2° parte

Cosa vuol dire promuoversi: 
una case history sulla 

PUBBLICITÀ



PUBBLICITÀ
Rendere pubblico chi siete, cosa fate, 

come lo fate e perché lo fate.



“L’ANIMA DEL COMMERCIO”...
 PUBBLICITÀ: informare il pubblico di qualcosa
 ADVERTISING: rivolgersi a qualcuno avvertendolo 
della propria esistenza/attività
 RÉCLAME: richiamare all’attenzione, alla memoria
 WERBUNG: corteggiamento, conquista del target



SPOT TELEVISIVO

Archetipo che ha creato le basi per gli 
stilemi audiovisivi tipici della 

comunicazione moderna



La più 
importante 
innovazione 
nel settore 

italiano della 
pubblicità 
televisiva 

(1957-1977)



● Storytelling
● Serialità
● Ritualità



● Analfabetismo
● Mentalità 

conservatrice
● Percezione di 

autorevolezza



LO HA DETTO LA 
TELEVISIONE

Rapporto fiduciario col mezzo 
e i suoi testimonial



LA TV COMMERCIALE: 
UN NUOVO ANNO ZERO

http://www.youtube.com/watch?v=YBvnbsTq6BY&t=120


- trasmissioni diurne e notturne
- personalità dei brand

- nuove proposte di valore

LA TV COMMERCIALE: 
UN NUOVO ANNO ZERO



IL VALORE DELLA MARCA

http://www.youtube.com/watch?v=AEj5i_DBbCk


COME CAMBIA LA 
VALUE PROPOSITION

http://www.youtube.com/watch?v=47yaOWChmH8


Il brand acquisisce qualità umane, promettendo di 
riversarle sul consumatore, che percepirà un sé 

diverso attraverso l’utilizzo del suo prodotto

SEX-APPEAL 
DELL’INORGANICO



Si è dovuto agire sulle abitudini di consumo del target, 
lavorando su una narrazione che andasse a modificare 
credenze e usanze sedimentate da secoli nel substrato 

culturale e nell’immaginario collettivo italiano

UNA CASE HISTORY
CONTRO-CULTURALE



Come è possibile che in Italia, paese del 
vino, si è arrivati ad avere una cultura della 

birra tale da far prevedere a breve un 
sorpasso dei consumi sul vino?

PARLIAMO DI… BIRRA



Dai greci ai romani, i 
popoli mediterranei 

avevano sempre avuto solo 
la cultura del vino

LA BEVANDA 
DEGLI INVASORI



Consumo di vino in Italia: 150 litri all’anno pro capite

Consumo di birra in Italia: 3,5 litri all’anno pro capite

DALLA RIVOLUZIONE INDUSTRIALE 
ALLA PRIMA GUERRA MONDIALE



LEGGE MARESCALCHI

1927: l’intervento politico fascista 
in favore del vino e contro la birra



Campagna di comunicazione collettiva: 
azione promozionale promossa da aziende potenzialmente 

concorrenti ma che vogliono valorizzare il prodotto 
generico per perseguire un obiettivo di settore

POLITICA vs COMUNICAZIONE



Prima campagna di 

comunicazione collettiva: 

“chi beve birra 

campa cent’anni”

1929



La volontà di rimuovere dalla dieta mediale 

personaggi, aziende e opere che veicolino messaggi 

inadeguati come razzismo, sessismo, omofobia, ecc.

CANCEL CULTURE



IL DISCLAIMER DISNEY





ANNI
‘50

Un motto 

più 

“giovane”



BIRRA E CAROSELLO
La pubblicità 

di brand 

si affianca 

a quella 

collettiva 

“di settore”



BIRRA E CAROSELLO: 1960

http://www.youtube.com/watch?v=MMEkqn37YMI


FRESCA E SPUMEGGIANTE

http://www.youtube.com/watch?v=zDTcBzYR-k4


1979: BIRRA E SAI COSA BEVI

http://www.youtube.com/watch?v=0TrVADpSQNs


1979: MEDITATE GENTE, MEDITATE

http://www.youtube.com/watch?v=6jt-T3B_xD4


1980: MEDITATE GENTE, MEDITATE

http://www.youtube.com/watch?v=GySsM0gdJ9A


1982: BIRRA E TV COMMERCIALI

http://www.youtube.com/watch?v=w6NsNqi0Ft4


1984: BIRRA E MADE IN ITALY

http://www.youtube.com/watch?v=bM93pI_XDQs


1985: LEADERSHIP E DESTAGIONALIZZAZIONE

http://www.youtube.com/watch?v=Uci_Evmx1qQ&t=5


1985: LEADERSHIP E DESTAGIONALIZZAZIONE

http://www.youtube.com/watch?v=Uci_Evmx1qQ&t=5


1985: DAL BASSO ALL’ALTO

http://www.youtube.com/watch?v=0swCBH45fWg


LA BIRRA NEL PAP’OCCHIO

http://www.youtube.com/watch?v=lMIDt96LweE


PRODUCT PLACEMENT

“in questo programma sono presenti 
inserimenti di prodotti a fini 

commerciali”



RISULTATI DELLA CAMPAGNA

Birra = prodotto di tendenza, 
pienamente inserito nella cultura 
alimentare e sociale italiana con 

versatilità di target e prezzi



RISULTATI DELLA CAMPAGNA

1965-70
Vino: 110 lt
Birra: 11,5 lt

2021-22
Vino: 40 lt

Birra: 35,2 lt

1920-25
Vino: 150 lt
Birra: 3,5 lt



ALLA PROSSIMA!
Nella terza parte del nostro percorso di 
Media Education ci inoltreremo dietro 
le quinte di uno spot pubblicitario…


