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CO TO JEST MARKA?

=

Gdyby trzeba byto podzielic firme to oddatbym majgtek, hale produkcyjng
| wyposazenie, ale zatrzymatbym marke - i tak wyszedtbym na tym o wiele lepiej.

John Stuart
» Kim jestes?
- Kto powinien o tym wiedziec?
« W jaki sposob sie o tym dowie?
- Dlaczego miatoby go to interesowac?
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BUDOWANIE SWIADOMOSCI MARKI
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- Utrwalanie w umystach klientow (obecnych i przysztych) faktu istnienia
1 pozytywnego wizerunku konkretnych marek.

Aby sprzedac skutecznie swoje produkty czy ustugi przekaz reklamowy musi
byc¢ spojny oraz skierowany do konkretnej grupy docelowej.

Techniki wizualne Marta Brzezinska Rozdziat IV — Lekcja | Strona

[ CREMEL

B CREative MEdia Lab Kielce

5
$7

KIELECKI PARK
TECHNOLOGICZNY



W JAKI SPOSOB BUDUJEMY SWIADOMOSC?

Otoczenie Blog Roll-upy
. . Produkty
Promocja sprzedazy bR Oferta
Pojazdy Publikacje
Reklama

Papier firmowy

Pracownicy
s ley’fﬂwkl
= Kampanie
spotecznosciowe miailingowe
Ulotki

Znaki graficzne
Formularze i landing page
Przekaz szeptany

Prezentacje
Sie¢ kontaktow Opakowanie
Witryny
Newslettery :
iInternetowe
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TOZSAMOSC MARK|

» Tozsamos¢ marki to sposob, w jaki firma chce
by¢ postrzegana przez konsumentow - unikalny
zbior skojarzen, wartosci i obietnic, ktore kreuje
w swiadomosci.

Tozsamosc powinna byc:
« Zzbudowana w oparciu o mierzalne cele,
e precyzyjna,

- Zzrozumiata dla pracownikow, ktorzy powinni
utozsamiac sie z wartosciami marki.
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BRANDING

LOGO

IDENTYFIKACJA WIZUALNA

DESIGN

MARKETING

STRATEGIA
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BRANDING — CZYM JEST?

R R R R R R R R R R RO R RS ERRRt\siSEERRSitn=nuniitivsvitinnsscensss_eeeemmm.

- Budowaniem swiadomosci marki

- Zwiekszeniem lojalnosci klientow

- Odpowiedzia na pytanie, dlaczego mam wybrac te marke
» przescignieciem konkurencji
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BRANDING - PO CO?

=

- Wzmochnienie wiarygodnosci

 Rozwoj firmy i zdobycie przewagi nad konkurencja
 Budowanie trwatych relacji z odbiorcami

 Wsparcie sprzedazy o wzrost wartosci rynkowej firmy
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Wedtug rankingu Forbes w najbardziej wartosciowaq marka na
swiecie byt amerykanski Apple, ktory wyceniono na okoto 145 mid
dolarow. Drugie miejsce zajat Microsoft, a trzecie Google. Te trzy
marki razem wziete sq warte 280 mlid dolarow, czyli 4 razy tyle co
wysokosc budzetu Polski.

22

3
$7

Techniki wizualne Marta Brzezinska Rozdziat IV — Lekcja | Strona 11

[e- CREMEL &

B CREative MEdia Lab Kielce

KIELECKI PARK
TECHNOLOGICZNY



[

B CREMEL

B CREative MEdia Lab

THANK YOU FOR YOUR ATTENTION!
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