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1. POMYSL, CZYLI KILKA WAZNYCH PYTAN
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Chcesz, musisz lub potrzebujesz stworzy¢ tilm dla swoich odbiorcéw.

Pytanie pierwsze. Jaki jest cel materiatu wideo? Odpowiadajac na to pytanie, dowiesz
sie, jaka forme wideo wybraé.

Kilka przyktadéw. Potrzebujesz:

e poinformowa¢ odbiorce o produkcie lub wydarzeniu. W takim przypadku najlepiej sprawdzg sie krétkie materiaty
wideo, bedace zapowiedzig, pozbawione szczegdtdéw. Materiat ma wzbudzi¢ zainteresowanie w odbiorcy i zachecié

go do wyszukania dodatkowych informacji - przejscie na strone, kontakt przez media spofecznosciowe, telefon, mail.
Mozesz zrobi¢ to w formie szybkiego unboxingu, spotu reklamowego = storytelling, tzw. “gadajacej glowy”, czyli
osoby, ktéra prosto do kamery o czyms opowiada = pokazanie zywego cztowieka, autora, organizatora, itd., lub w
formie animacji, np. w przypadku, gdy produkt nie jest jeszcze fizycznie dostepny i dysponujesz tylko projektem,
grafikami,
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1. POMYSL, CZYLI KILKA WAZNYCH PYTAN
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® pokazaé, jak co$ dziafa, stworzyé instrukcje. W przypadku produktéw cyfrowych najlepiej sprawdzi sie screencast -
szybko i wygodnie pokazemy za jego pomocg dziatanie aplikacji, poruszanie sie po stronie, zaprezentujemy ustugi
online. Poinstruowaé odbiorce mozesz réwniez za pomocg krétkiego filmu prezentujgcego “na zywo” konkretng
funkcjonalno$é produktu lub ustugi, sprawdzi sie tutaj takze (dtuzsza forma!) nagranie warsztatow,

e zrelacjonowaé wydarzenie. W tym przypadku konieczna jest obecno$é na wydarzeniu. Warto wykorzysta¢ kilka
spojrzen - wypowiedzi uczestnikow, prezentacja najciekawszych momentdw, ujecia z drona, narrator - bedacy tylko
lektorem w tle lub osobg, ktéra otwiera film, a potem nas przez niego prowadzi.

Pytanie drugie. Gdzie chcesz opublikowac¢ stworzony materiat? Odpowiedz na to
pytanie, pomoze Ci okresli¢ czas trwania oraz format materiatu.

Do publikacji najczesciej wykorzystuje sie takie platformy, jak: Facebook, Instagram lub YouTube. Materiaty wideo
znajduja sie réwniez na stronach internetowych lub w mailingach. W dwéch ostatnich przypadkach, czesto
wykorzystuje sie tresci, ktére docelowo osadzone sg na YT.
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1. POMYSL, CZYLI KILKA WAZNYCH PYTAN
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Co nam to podpowiada w kwestii czasu trwania materiatéw?

Mozna przyjaé¢ ogdlng zasade - im kréocej, tym lepiej. Wspdtczesny odbiorca konsumuje tresci coraz krocej. Diuzej,
jesli chodzi o czas spedzany w internecie, ale krécej, jesli chodzi o zdolno$é utrzymania uwagi przy jednym
materiale.

Co to znaczy krétki materiat?

Krotki, czyli: 5 sek., 15 sek., 30 sek., maksymalnie 1 minuta. W przypadku publikacji na FB, jak najkrétszy materiat
sprawdzi sie najlepiej. Szczegdlnie jesli ma byé on dodatkowo wykorzystany jako reklama pfatna.

Diuzsze materiaty wideo, do 1 minuty, do 3 minut, do 5, maksymalnie 30 minut niech znajda swoje miejsce na
YouTube.

Jaki format wybraé? Wymienione serwisy najcze$ciej bazuja na:

e FB 1:1, 4:5, 9:16 (rolki, stories), 16:9 (jesli jest taka mozliwo$é prébujmy odchodzi¢ od tego formatu lub docinajmy
materiaty do wymienionych wczesniej),

o |G 1:1, 4:5, 9:16,

o YT 16:9, 9:16 (YT zaczat konkurowaé z innymi serwisami wprowadzajgc mozliwo$¢ tworzenia shortséw).
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1. POMYSL, CZYLI KILKA WAZNYCH PYTAN
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Pytanie trzecie: Skad wzigé pomyst na materiat wideo?

e Okresl swojego odbiorce - co lubi, co jest mu bliskie, co go ztosci, co go interesuje,

® Research - zobacz, jak robig to inni. Nie po to zeby kopiowaé, tylko zainspirowaé sie. Przejrzyj portfolio
agencji reklamowych. Potrzebujesz instrukcji? Zobacz, jak robig to banki,

® Zobacz, jak robi to konkurencja - byé moze okaze sie, ze dzieki temu dowiesz sie, jak na pewno tego NIE
robié,

e Niektore materiaty wideo nie potrzebujg szczegdlnych pomystéw - jesli chcemy pokazaé jak dziata nasza
aplikacja, skupmy sie na tym, zeby byt to materiat zrozumiaty. Ma by¢ on przede wszystkim uzyteczny dla
odbiorcy,

e Porozmawiaj z innymi, z wspdtpracownikami lub osobg, ktéra mogtaby byé potencjalnym odbiorca.
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2. BUDZET / STUDIO NAGRAN
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- Okresl, jakim dysponujesz budzetem,
- Pomysl o wstepnym scenariuszu dla swojego filmu. Co chcesz pokazaé? W jaki sposdb?

Czy potrzebni beda aktorzy? Czy chcesz go nagraé¢ w studiu, na dworze, w konkretnej
lokalizacji?

- Poszukaj studia, kiore zrealizuje Twoj pomyst. Wstepnie ocen na ktdre tirmy Cie staé.
By¢ moze ktos moze Ci kogos$ poleci¢?

- Porozmawiaj z realizatorami o swoim pomysle. Na tym etapie mozesz dopytywaé, co ile
moze kosztowaé. Mozecie tez wstepnie wymieniaé sie pomystami,

- Popros o wycene. Im bardziej szczegdétowo bedziesz w stanie okresli¢ swdj film, tym
wycena bedzie dokfadniejsza.
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3. SCENARIUSZ

Scenariusz, czyli rozpisanie scen, stworzenie tekstu, storyboard.

Mozesz zrobi¢ to w dowolnym narzedziu, w Wordzie, w Excelu lub na kartce papieru. Za pomoca punktow

lub tabeli.

e Wyobraz sobie swdj film,

e Podziel go na sceny - wskaz i opisz kazda scene filmu, czyli jedno, nagrywane ciggiem ujecie (do ciecia),

e Napisz, co w trakcie kazdej sceny miatby méwié lektor, aktor lub jaki tekst powinien sie w tym czasie
pojawié¢ na ekranie,

e Stworz storyboard - jesli posiadasz takie umiejetnosci, sprobuj naszkicowaé dang scene lub wklei¢ kadr z
filmu, ktéry juz znasz i wiesz, ze mdégtby w niej pasowad,

e Zastandw sie, jak powinien zakonczy¢ sie tilm. Ostrym cieciem? Czarnym ekranem i dogasajgcg muzyka?
Planszg z hastem i adresem strony?
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4. TERMIN
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Okresl na kiedy potrzebujesz gotowego materiatu.

e Ustal ze studiem ile dni zdjeciowych przewidujg na realizacje Twojego pomystu (im wiecej dni zdjeciowych,
tym drozej!),

e Dowiedz sie, ile zajmie montaz materiatu,

e Okresl, ile czasu masz na zgtoszenie poprawek po zobaczeniu pierwszego montazu i w ciggu ilu dni mozesz
liczy¢ na ich wprowadzenie,

e Pamietaj o makijazystce. W przypadku nagran z aktorami / osobami wystepujacymi w filmie, konieczna bedzie
obecno$¢ makijazystki. Z nig rowniez ustal termin z wyprzedzeniem.
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5. LOKALIZACJE

.
Trzy typy najczesciej wykorzystywanych lokalizacji:
e studio nagran,

® najblizsze, znajome otoczenie, np. firma,
e nowe lokalizacje.

W kazdym przypadku nalezy przed wiasciwym nagraniem odwiedzi¢ wybrang lokalizacje z ekipa filmowa
(w przypadku nieznanych lokalizacji jest to koniecznosé!).

Warto korzystaé z lokalizacji ze swojego najblizszego otoczenia = fatwiejsza logistyka.

Zastanow sie, czy z wykorzystaniem danego miejsca bedzie sie wigzat jakis koszt. Byé moze bedzie mozna
uzytkowaé to miejsce w ramach wymiany barterowej? Czy nasza firma, instytucja moze co$ komu$ zaoferowaé?

Planuj z wyprzedzeniem. Potrzebujesz filmu, ktéry bedziesz wykorzystywaé przez caly rok? Zrealizuj go w
zamknietych przestrzeniach lub w miesigcach wiosenno-jesiennych, niech pogoda bedzie mozliwie uniwersalna.
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6. AKTORZY

—
Typy osob bioracych udziat w nagraniach:

e profesjonalisci (osoby, ktére bez problemu wcielg sie w wizje naszego bohatera; brak stresu zwigzanego z
praca z kamerg; najdrozsza ustuga),

e osoby obeznane z kamera (osoby, ktére nie bojg sie wystepowania przed kamerg; nie do koica beda mogli
odtworzy¢ naszg wizje; sredni koszt),

e amatorzy (osoby, ktére nigdy nie wystepowaty przed kamerg; mimo poczatkowej pewnosci siebie, przed kamera
mog3 zaczaé czul sie nieswojo; najmniej kosztowna wersja, byé moze nawet bezkosztowa w przypadku osdb,
ktére chca przezyé przygode);

e przypadkowi przechodnie (o ile nie jest to relacja z wydarzenia, starajmy sie nie obejmowaé kamera takich
osob, chyba, ze jest to np. daleka odlegtos¢ lub dana osoba jest tak przedstawiona, ze nie mégtby jej nikt

zidentyfikowaé na filmie).

W trzech pierwszych przypadkach konieczne jest pozyskanie zgody na wykorzystanie wizerunku danej osoby.
W przypadku, gdy wystgpienie danej osoby wigze sie z wynagrodzeniem, konieczne jest zawarcie z nig umowy.
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7. DZIEN ZDJECIOWY

e W przypadku, gdy w filmie bedzie wykorzystywana duza liczba rekwizytéw, o ile to mozliwe, przywiez je
dzieh wczesniej,

® Miej przy sobie scenariusz, zaznaczaj zrealizowane sceny, dzieki temu bedziesz mieé pewno$é, ze o niczym
nie zapomnisz oraz uwolnisz gtowe od niepotrzebnego analizowania,

e Ustal z ekipa filmowa ile potrzebujg czasu na przygotowanie sie do nagrania (wniesienie oraz ustawienie
sprzetu i o$wietlenia). W zaleznosci od liczby osob biorgcych udziat w nagraniu uméw makijazystke i aktorow
od razu z ekipa filmowa lub dopiero w potowie czasu miedzy przyjazdem ekipy a rozpoczeciem zdjeé,

e |esli w nagraniu beda braly udziat dzieci, umdw je mozliwie jak najblizszej godziny rozpoczecia zdjeé. Niech
rodzice lub opiekunowie beda obecni na nagraniu - jednak nie w tym samym pomieszczeniu, co dzieci,

e |esli dzien zdjeciowy zaplanowany jest na wiele godzin, pamietaj o zorganizowaniu positku, a na pewno
wody!

e W przypadku wielogodzinnych nagran uméw makijazystke zeby towarzyszyta Wam przez okoto %4 czasu
zdjec,

e Miej duzo cierpliwosci i nie przejmuj sig, jesli cos nie bedzie w 100% po Twojej mysli. Plan zdjeciowy to
dynamiczne Srodowisko, czasami bedzie wymagat od Ciebie kompromiséw.
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8. MONTAZ / UWAGI

e Pamietaj o ustaleniu konkretnego terminu z ekipg filmowa na przekazanie pierwszego montazu
materiatu,

e Nie bdj sie upomnieé w dniu, ktéry ustaliliscie na przekazanie materiatu, jesli nie otrzymasz go do
pofudnia,

o |esli dysponujesz materiatami, np. graficznymi, ktére chcesz, aby byly wykorzystane w filmie, przekaz je
ekipie zaraz po dniu zdjeciowym,

e Przekazuj konkretne uwagi. Uwaga “Nie podoba mi sie” nie jest odpowiednia. Wyjasnij w czym tkwi
Twoje niezadowolenie. Spisuj uwagi. Wskazuj w materiale konkretne czaséwki, w ktérych chcesz cos
poprawic,

e Nie spiesz sie. Zobacz materiat kilka razy zanim przekazesz uwagi. Pokaz go komus$ z Twojego
ofoczenia. Juz na tym etapie staraj sie znalez¢ wszystkie rzeczy, ktére nalezy poprawi¢. Uwagi do
kazdego kolejnego montazu wydtuza znacznie czas realizacji materiatu oraz moga zwiekszy¢ jego
finalny koszt (zwracaj uwage na zapis w umowie).
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9. UMOWA

Zanim zrealizujecie materiat filmowy bedzie konieczne zawarcie umowy ze studiem filmowym.
W niektérych przypadkach moze ograniczyé sie to tylko do przekazania faktury. Ustal to odpowiednio
wczesniej ze swoim dziatem prawnym lub ekipa filmowa.

Zgody na wizerunek musisz posiadaé w kazdym przypadku. Moze je pozyskaé takze studio filmowe.
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10. RADA

Wiekszo$¢ przedstawionych etapéw powstawania materiatu filmowego mozesz zlecié do
przygotowania do studia filmowego.
Wszystko zalezy od budzetu, ktérym dysponujesz.

Twoja rola ograniczy sie wtedy do akceptacji pomystu na film, obecnosci na planie zdjeciowym oraz
do przekazania uwag.

Mozesz takze tylko niektdre elementy powierzyé ekipie filmowej, np. zorganizowanie aktoréw.
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DZIEKUJE ZA UWAGE.

POWODZENIA!
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