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1. WIDEO MARKETING

Dlaczego Wideo Marketing?

 Wideo stato sie gtownym medium konsumenckim, gromadzgc miliony
wyswietlen kazdego dnia.

* To nie tylko przekazywanie informacji, ale takze budowanie relacji i
zaangazowahie odbiorcow w sposob, ktory trudno osiggnac€ innymi
metodami.

Wyzwania wspotczesnego wideo marketingu:

 Koniecznosc¢ utrzymania uwagi odbiorcy w swiecie informacyjnego

przesytu.
* Dynamiczne zmiany w preferencjach konsumentow wymagajg ciggte;
adaptacji.
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2. WIDEO NA ZADANIE (VOD)

Wzrost popularnosci platform VOD:

 Wideo na zadanie (VOD), reprezentowane przez platformy takie jak
YouTube, Netflix czy Hulu, stato sie gtownym zrodtem rozrywki dla
milionéw uzytkownikow na catym sSwiecie.

e Statystyki wskazujg na dynamiczny wzrost oglgdalnosci tresci VOD,
szczegolnie wsrod mtodego pokolenia.

Personalizacja tresci:

 Jednym z gtdwnych trenddw jest dgzenie do personalizacji tresci.
Platformy VOD uzywajg zaawansowanych algorytmow, aby dostarczac
uzytkownikom tresci dopasowane do ich preferencji.

 Personalizacja sprawia, ze doswiadczenie oglgdania staje sie bardziej
intymne i dostosowane do indywidualnych oczekiwan.
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2. WIDEO NA ZADANIE (VOD)

Dostepnos¢ na wszystkich urzadzeniach:

* |Istotnym elementem popularnosci VOD jest dostepnosc tresci na
roznych urzgdzeniach. Ludzie oczekujg, ze beda mogli oglagdac
ulubione programy i filmy niezaleznie od tego, czy s3 w domu, w
podrozy czy w kolejce do sklepu.

 Spojnosc dostepu do tresci na smartfonach, tabletach, laptopach i
telewizorach staje sie kluczowym czynnikiem przyciggajagcym widzow.

Wptyw na strategie marketingowa:

 Marki wykorzystujg VOD jako platforme do umieszczania tresci
promocyjnych, a takze tworzenia wtasnych kanatow i seriali.

* Personalizacja i dostepnosc¢ na roznych urzgdzeniach pozwalaja
firmom dotrzec do swojej grupy docelowej w bardziej efektywny
Sposob.
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3. WIDEO INTERAKTYWNE

Wzrost popularnosci wideo interaktywnych:

 Wraz z ewolucjg wideo marketingu, coraz wiekszg popularnosc¢ zyskuja
wideo interaktywne.

 Wideo te angazujg widzow w interaktywny sposoéb, przeksztatcajac
tradycyjne doswiadczenie ogladania w dwukierunkowg komunikacje.

Elementy interaktywne:

* Quizy, odnosniki, formularze i inne interaktywne elementy wideo
pozwalajg na zaangazowanie widzoéw w sposob, ktory wykracza poza
bierng konsumpcje tresci.

 Uzytkownicy sg zachecani do aktywnego uczestnictwa, co sprawia, ze
wideo staje sie bardziej pamietane i efektywne.
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3. WIDEO INTERAKTYWNE

Zalety wideo interaktywnego:

« Zwiekszone zaangazowanie: interaktywne elementy zwiekszajg zaangazowanie
widza, utrzymujac ich uwage przez dtuzszy czas.

 Lepsze poznanie klienta: dzieki zbieranym danym z interakcji, marki moga
lepiej zrozumiec preferencje i potrzeby swojej publicznosci.

 Skutecznosc¢ kampanii: kampanie oparte na wideo interaktywnym moga
generowac lepsze wyniki, zarowno pod wzgledem swiadomosci marki, jak i
konwersiji.

Przyktady Wykorzystania:

* Interactive storytelling: marki uzywaja wideo interaktywnego do opowiadania

nistorii, w ktorej widzowie podejmujg decyzje, kierujgc rozwoj narraciji.

* Produktywna reklama: interaktywne reklamy pozwalajg uzytkownikom
dowiedziec sie wiecej o produkcie, zanim klikng przycisk ,kup teraz”.
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4. WIDEO LIVE (TRANSMISJE NA ZYWO)

Dynamiczny wzrost popularnosci wideo live:

 Transmisje na zywo, czyli wideo transmitowane w czasie rzeczywistym, staty sie
kluczcowym elementem strategii wideo marketingu.

* Platformy takie jak facebook live, instagram live czy youtube live umozliwiajg firmom
nawigzywanie bezposredniego kontaktu z widzami.

Autentycznosc i spontanicznosc:
 Gtoéwng zaletg transmisji na zywo jest mozliwos¢ prezentowania autentycznego

oblicza marki. Bezposrednie, nieprzygotowane momenty sg cenione przez widzow.
e Spontanicznosc transmisji na zywo przektada sie na wieksze zaufanie konsumentow.

Interakcja na zywo z odbiorcami:

* Podczas transmisji na zywo widzowie majg szanse komentowac, zadawac pytania
i reagowac w czasie rzeczywistym.

 Ta dwustronna interakcja sprawia, ze widzowie czujg sie bardziej zaangazowani, co
przektada sie na budowanie lojalnosci.
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4. WIDEO LIVE (TRANSMISJE NA ZYWO)

Zastosowania wideo live:

e Zapowiedzi produktow: firmy wykorzystujg transmisje na zywo do
prezentacji nowych produktéw, co buduje poczucie ekskluzywnosci.

 Wydarzenia firmowe: transmitowanie na zywo waznych wydarzen
firmowych, konferencji czy spotkan zespotu.

e Sesje pytan i odpowiedzi: wprowadzanie interaktywnosci poprzez sesje
live q&a, umozliwiajgce bezposrednie komunikowanie sie z widzami.

Wptyw na strategie marketingowa:

* Wideo live staje sie istotnym narzedziem budowania relacji z widzami.
* Firmy korzystajgce z transmisji na zywo moga liczy¢ na wiekszg uwage
| zaangazowanie odbiorcow.
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5. WIDEO W FORMATACH STORIES
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Boom formatu Stories:

 Format Stories zdobyt ogromng popularnos¢ na platformach spotecznosciowych,
takich jak Instagram, Snapchat czy Facebook.

 Krotkie, efemeryczne tresci, dostepne przez ograniczony czas, zyskaty uznanie wsrod
mtodszych grup odbiorcow.

Zalety kroétkich form wideo:

e Szybkie przekazywanie tresci: krotkie formy wideo pozwalajg na szybkie i skuteczne
przekazanie tresci, dostosowane do krotkiej uwagi uzytkownikow.

 Autentycznosc i bliskosc: format Stories promuje bardziej autentyczne spojrzenie na
codzienne zycie, co buduje wiez z widzami.

Strategie marketingowe wideo w formie historyjek:

e Zakulisowe spojrzenie: marki korzystajg z formatu Stories, aby zapewnic swoim
odbiorcom zakulisowe spojrzenie na procesy tworzenia produktow czy codzienng
prace firmy.

 Ograniczona dostepnosc: promocje ograniczone czasowo w formie Stories moga
generowac poczucie pilnosci i przyciggac uwage.
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5. WIDEO W FORMATACH STORIES
S

Kreatywne mozliwosci:

 Uzywanie filtrow i efektow: Zastosowanie filtrow, animacji i innych
efektow w formie Storie" pozwala na kreatywne przekazywanie tresci.

 Rozbudowane narracje: Pomimo ograniczonej dtugosci, marki sg w
stanie budowac rozbudowane narracje, tgczac kilka krotkich
segmentow.

Wptyw na komunikacje marki:

 Format Stories wprowadza nowe wymiary do komunikacji marki,
wymagajac od firm bycia bardziej kreatywnymi i dostosowujgcymi sie
do krotkiego czasu uwagi odbiorcow.

 Budowanie sSwiadomosci marki poprzez autentycznosc i kreatywnosc.
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6. WIDEO 360 STOPNI I VR

Wzrost popularnosci wideo 360 stopni i VR:

* Wraz z postepem technologii, wideo 360 stopni oraz rzeczywistosc¢ wirtualna (VR) stajg sie
coraz bardziej powszechne.

e Te formy wideo oferujg widzom mozliwosc eksploracji Swiata w sposdb nieosiggalny przy
uzyciu tradycyjnych mediow.

Immersyjne doswiadczenia dla odbiorcow:

* Wideo 360 stopni pozwala widzom kontrolowac kierunek oglgdania, tworzac wrazenie, ze
sg w samym srodku wydarzen.

* Wideo VR przenosi uzytkownika w zupetnie inny, wirtualny swiat,
w ktérym moze sie poruszac i oddziatywac.

Zastosowanie w marketingu:

 Wirtualne prezentacje produktow: Firmy mogg prezentowac swoje produkty w wirtualny
sposob, umozliwiajgc klientom ich doktadne zobaczenie przed zakupem.

 Doswiadczenia marki: Tworzenie wirtualnych doswiadczen zwigzanych z marka, np.
wirtualne spacery po siedzibie firmy czy wirtualne wydarzenia.
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6. WIDEO 360 STOPNI I VR

Interakcje z konsumentami:

* Wideo VR i 360 stopni umozliwiajg bardziej zaawansowane interakcje z konsumentami niz
tradycyjne wideo.

 Mozliwos¢ umieszczania interaktywnych elementow, ktore uzytkownicy moga dotykac lub
klikng¢, aby uzyska¢ dodatkowe informacje.

Wptyw na zaangazowanie:
e Te nowatorskie formy wideo potrafig zaintrygowac i zaangazowac odbiorcow w sposob,
ktory wyrodznia sie na tle tradycyjnych tresci.

 Budowanie unikalnych, pamietnych doswiadczen z marka.

Przysztos¢ wideo 360 stopni i VR:

 Rozwoj technologii bedzie prawdopodobnie prowadzit do dalszego wzrostu popularnosci
wideo 360 stopni i VR.
* Firmy, ktore wczesnie zaadaptujg te technologie, moga zyskac przewage konkurencyjna.
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/. PODSUMOWANIE
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* Nowoczesne trendy wideo marketingu przynoszg nowe mozliwosci dla
komunikacji marki.

* Personalizacja, interaktywnos¢, autentycznosc i immersyjnosc sg kluczowe dla
skutecznych strategii.

 Marki powinny dostosowac sie do zmieniajgcych sie preferencji odbiorcow,
wykorzystujgc innowacyjne formaty wideo.
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DZIEKUJE ZA UWAGE!
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